®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAQO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: A doacéo de 6rgéos parte de cada

um
. AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e  compreensdo _das|
caracteristicas do Estado do Espirito
Santo e das atividades que sejam 2,50 2,50 2,50 2,00 2,00 2,30

aa a a

publicitaria.

Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagdo do Governodo| 2,50 2,50 2,50 2,00 2,00 2,30
Espirito Santo.

Acuidade da compreensao do papel dol
Governo do Espifito Sano no  atual 1,60 1,60 1,60 2,00 1,60 1,68
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreensdo da natureza,

da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 130 160 160 2,00 160 162
publicos.

TOTAL| 7,9 8,20 8,20 8,00 7,20 7,90
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA o1 02 03 04 05

Adequagio do_conceito a natureza e
qualificago do Governo do Espirito Santo

e a sua comunicago elou seu provlema| 200 220 220 220 250 22
especifico de comunicagao.

Consisténcia légica e a pertinéncia dal 5 qo 2,50 2,50 2,50 2,00 230
argumentagao em sua defesa.

A riqueza de desdobramentos positivos|

desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com  seus 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 20
pblicos.

TOTAL| 6,60 7,70 7,70 7,70 6,60 7,26

AVALIADOR / NOTA -

QUESITO: |DEIA CRIATIVA il @ o) o = MEDIA
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicag&o do Governo Espirito Santo. 320 2,60 320 320 2,60 222
Originalidade da combinagdo dos| 5 oo 260 260 260 320 272
elementos que a constituem. 4 4 4 4 5 '
simplicidade da forma sob a qual se
s, 3,20 2,60 2,60 2,60 2,60 272
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 5 ) 200 030 200 250 176
que comporta. 4 4 ” 4 & d
Cobertura dos segmentos de piblico
cnselada por suses interpretsgdee. 2,00 2,00 2,50 2,50 2,50 230
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiio Sanio e sua insercao na| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00 210

sociedade.

Desdobramentos  comunicativos  quel
enseja, conforme demonstrado nos| 2,00 0,30 2,00 2,00 2,00 1,66
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
a0s meios propostos. 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00

Exequibiidade das pegas. 2,00 2,50 2,00 2,50 2,50 230
TOTAL| 21,00 | 1860 | 1970 | 21,40 | 21,90 2052
- " AVALIADOR / NOTA "
ESTRATEGIA DE MIDIA- MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura el

audicdo dos segmentos de publico| 2,50 2,00 2,50 2,00 2,00 2,20
prioritarios.
Capacidade _analiica evidenciada no| 5o 2,00 2,50 2,00 2,00 220

exame desses habitos.

Consisiéncia do plano simulado de
distibuicéo das pegas em relagao aos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 2,10
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicago da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de 2,50 2,50 2,50 2,00 2,00 2,30
distribuicao de pecas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e nao midia para atingr 03 objetivos | 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
de comuricagao.

TOTAL| 11,50 | 1050 | 11,50 | 10,00 | 10,50 10,80

A doag&o de 6rgéos parte de cada um

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DE MiDIA|  TOTAL
PUBLICITARIA

7,90 7,26 20,52 10,80 46,48




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: Muitas vidas cabem em um sim

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
| Acuidade e compreenséo das|
caracteristicas do Estado do Espiritol
Sano e das avidades que seam| 2,50 3,00 2,50 2,50 2,00 250
aa a a
publicitaria.
Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagao do Governo do| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2550
Espirito Santo.
Acuidade da compreensao do papel dol
Governo do  Espirito Sano no atal| 1,60 1,60 2,00 1,60 1,60 1,68
contexto social, politico e economico.
Acuidade da compreensao da natureza,
da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 2,00 160 2,00 160 160 ile
publicos.
TOTAL| 8,60 8,70 9,00 8,20 7,70 8,44
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05
Adequagdo do conceito a natureza e
qualificagdo do Governo do Espirito Santol
e a sua comunicagéo efou seu problemal 4,00 4,00 4,00 320 320 S
especifico de comunicagao.
Consisténcia logica e a pertinéncia dal 250 250 300 250 2,00 2,50
argumentagéo em sua defesa. s s 4 4 4 ”
A riqueza de desdobramentos positivos|
desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com  seus 250 250 2550 2550 2550 220
pblicos.
TOTAL| 9,00 9,00 9,50 8,20 7,70 868
AVALIADOR / NOTA -
QUESITO: |DEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicag&o do Governo Espirito Santo. 4,00 2,60 4,00 4,00 320 &
Originalidade da combinagdo dos| 39 320 2,00 320 260 224
elementos que a constituem. ” ” 4 ' 4 g
simplicidade da forma sob a qual se
s, 3,20 3,20 3,20 3,20 3,20 320
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 3 ) 250 250 300 250 270
que comporta. 4 s 4 4 4 g
Cobertura dos segmentos de piblico
cnselada por suses interpretsgdee. 2,50 2,00 3,00 3,00 2,50 260
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiio Sanio e sua inserco na| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 250
sociedade.
Desdobramentos  comunicativos  que
enseja, conforme  demonstrado nos| 3,00 2,00 2,50 3,00 2,00 250
exemplos de pegas apresentados.
Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
03 eios propostos. 3,00 2,00 3,00 2,50 2,50 2,60
Exequibilidade das pegas. 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 240
TOTAL| 2690 | 22,00 | 27,20 | 269 | 2350 2530
- " AVALIADOR / NOTA "
ESTRATEGIA DE MIDIA- MEDIA
01 02 03 04 05
Conhecimento dos habitos de leitura e
audicao dos segmentos de publico| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 250
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada ol
e aaces bt 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 240
Consisténcia do plano simulado  de
distribuicao das pecas em relacdo aos| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
subquesitos A e B.
Economicidade da aplicagio da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de | 2,00 2,00 2,00 2,50 2,50 220
distribuico de pegas.
Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os objetivos | 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 240
de comunicago,
TOTAL| 12,00 10,50 12,00 12,50 12,00 11,80
Muitas vidas cabem em um sim
ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DEMIDIA| TOTAL
PUBLICITARIA
8,44 8,68 25,30 11,80 54,22




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAQO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: Se vocé é doador de 6rgdos
deixe a sua familia saber

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
Acuidade e  compreensdo _das|
caracteristicas do Estado do Espirito
Santo e das atividades que sejam 2,00 2,50 2,50 2,50 2,50 240
aa a a

publicitaria.

Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagéo do Governodo| 3,00 3,00 3,00 3,00 2,50 2,90
Espirito Santo.

Acuidade da compreensao do papel dol
Governo do Espifito Sano no atal| 1,30 2,00 1,60 1,60 1,60 1,62
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreensdo da natureza,

da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 160 2,00 160 160 160 e
publicos.

TOTAL| 7,9 9,50 8,70 8,70 8,20 8,60
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA o1 02 03 04 05

Adequagio do_conceito a natureza e
qualificago do Governo do Espirito Santo

e a sua comunicagdo elou seu proviema|  7*0 D o0 o0 220 22
especifico de comunicagao.

Consisténcia Iégica e a pertinéncia dal 5 5o 3,00 3,00 3,00 2,50 280
argumentagao em sua defesa.

A riqueza de desdobramentos positivos|

desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com  seus 2,00 250 3,00 3,00 2550 2ic
pblicos.

TOTAL| 850 9,50 10,00 10,00 8,20 924

AVALIADOR / NOTA -

QUESITO: |DEIA CRIATIVA il @ o) o = MEDIA
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicag&o do Governo Espirito Santo. 4,00 320 320 320 320 S22
Originalidade da combinagdo dos| 39 320 320 320 260 208
elementos que a constituem. E E 5 5 4 &
simplicidade da forma sob a qual se
s, 3,20 3,20 3,20 3,20 2,60 308
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 3 ) 250 300 250 250 270
que comporta. 4 & 4 & & '
Cobertura dos segmentos de piblico
cnselada por suses interpretsgdee. 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiio Sanio e sua inserco na| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 250

sociedade.

Desdobramentos  comunicativos  quel
enseja, conforme  demonstrado nos| 3,00 2,00 3,00 2,00 2,00 2,40
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
a0s meios propostos. 3,00 2,00 2,50 3,00 2,50 2,60

Exequibilidade das pegas. 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
TOTAL| 2690 | 2360 | 2560 | 2460 | 21,9 2452
- " AVALIADOR / NOTA _
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura el

audicdo dos segmentos de publico| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
prioritarios.
Capacidade _analiica evidenciada no| 5o 2,00 2,00 2,50 2,50 a0

exame desses habitos.

Consisiéncia do plano simulado de
distibuicao das pegas em relagao aos| 2,50 2,00 2,50 2,00 2,00 220
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicago da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
distribuicao de pecas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e nao midia para atingr 03 objetivos | 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 2,40
de comuricagao.

TOTAL| 1200 | 1050 | 11,50 | 11,50 | 11,00 11,30

Se vocé é doador de 6rgéos, deixe a sua familia saber

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DE MiDIA|  TOTAL
PUBLICITARIA

8,60 9,24 24,52 11,30 53,66




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAQO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: Diga a sua familia gue vocé
doador de 6rgéos. Dé vida ao seu

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
Acuidade e  compreensdo _das|
caracteristicas do Estado do Espirito
Santo e das atividades que sejam 2,00 2,50 2,50 2,50 2,50 240
aa a a

publicitaria.

Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagéo do Governodo| 3,00 2,00 3,00 2,50 2,50 2,60
Espirito Santo.

Acuidade da compreensao do papel dol
Governo do Espifito Sano no atal| 1,30 1,60 1,60 1,60 1,60 154
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreensdo da natureza,

da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 130 130 160 130 160 i
publicos.

TOTAL| 7,60 7,40 8,70 7,90 8,20 7,96
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA o1 02 03 04 05

Adequagio do_conceito a natureza e
qualificago do Governo do Espirito Santo

e a sua comunicago elou seu provlema| 200 220 220 o0 220 224
especifico de comunicagao.

Consisténcia légica e a pertinéncia dal 3 g 2,50 2,50 3,00 2,50 270
argumentagao em sua defesa.

A riqueza de desdobramentos positivos|

desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com  seus 250 2,00 2,00 2550 2,00 220
pblicos.

TOTAL| 810 7,70 7,70 9,50 7,70 814

AVALIADOR / NOTA -

QUESITO: IDEIA CRIATIVA o = = = = MEDIA
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicag&o do Governo Espirito Santo. 4,00 320 320 320 320 S22
Originalidade da combinagdo dos| 39 320 320 260 320 208
elementos que a constituem. E E 5 4 5 &
simplicidade da forma sob a qual se
e, 3,20 2,60 3,20 2,60 3,20 296
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 5 5 250 200 200 250 230
que comporta. & & 4 4 & 8
Cobertura dos segmentos de piblico
o o casin eretagbes 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiio Sanio e sua inserco na| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230

sociedade.

Desdobramentos  comunicativos  quel
enseja, conforme demonstrado nos| 2,50 2,00 2,00 2,50 2,50 2,30
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,50 2,50 3,00 2,60

Exequibiidade das pegas. 2,50 2,50 2,50 3,00 2,50 260
TOTAL| 2540 | 2250 | 23,60 | 23,40 | 24,10 2380
- " AVALIADOR / NOTA "
ESTRATEGIA DE MIDIA- MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura el

audicdo dos segmentos de publico| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
prioritarios.
Capacidade _analiica evidenciada no| 5o 2,00 2,50 2,50 2,00 a0

exame desses habitos.

Consisiéncia do plano simulado de
distibuicao das pegas em relagao aos| 2,50 2,00 2,00 2,50 2,50 2,30
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicago da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de 2,00 2,50 2,50 2,50 2,00 2,30
distribuicao de pecas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e nao midia para atingr 03 objetivos | 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
de comuricagao.

TOTAL| 11,50 | 1050 | 11,50 | 12,00 | 10,50 11,20

Diga a sua familia que vocé é doador de 6rgéos. D& vida ao seu gesto

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DE MiDIA|  TOTAL
PUBLICITARIA

7,96 8,14 23,80 11,20 51,10




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAQO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: Quem doa transforma a perda em
varios ganhos

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
Acuidade e  compreensdo _das|
caracteristicas do Estado do Espirito
Santo e das atividades que sejam 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50
aa a a

publicitaria.

Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagéo do Governodo| 3,00 2,00 3,00 2,50 2,50 2,60
Espirito Santo.

Acuidade da compreensao do papel dol
Governo do Espifito Sano no atal| 1,30 1,30 1,60 1,60 2,00 1,56
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreensdo da natureza,

da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 160 130 160 160 160 i
publicos.

TOTAL| 840 7,10 8,70 8,20 8,60 8,20
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA o1 02 03 04 05

Adequagio do_conceito a natureza e
qualificago do Governo do Espirito Santo

e a sua comunicagdo elou seu provlema| /20 250 220 220 250 22
especifico de comunicagao.

Consisténcia légica e a pertinéncia dal 5 qo 2,00 2,50 2,50 2,00 220
argumentagao em sua defesa.

A riqueza de desdobramentos positivos|

desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com seus|  2/*0 200 290 290 290 220
pblicos.

TOTAL 7,20 6,60 7,70 7,70 6,60 7,16

AVALIADOR / NOTA .

QUESITO: IDEIA CRIATIVA o m = = = MEDIA
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicagéo do Governo Espifito Santo 220 250 220 220 250 22
Originalidade da combinagdo  dos| 5 ¢ 260 320 320 320 255
elementos que a constituem. 4 4 & & & &
simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. 320 2,60 4,00 3,20 2,60 312
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 5 5 200 200 250 250 a7
que comporta. & & b ¢ ¢ &
Cobertura dos segmentos de piblico
ensefaria por essas Interpretagbes. 2,50 2,00 2,00 2,50 2,50 2,30
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espirito Santo e sua insercdo na| 2,50 2,00 2,00 3,00 2,00 2,30

sociedade.

Desdobramentos  comunicativos  quel
enseja, conforme demonstrado nos| 2,50 2,00 2,50 2,00 2,50 2,30
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,50 2,00 2,00 230

Exequibiidade das pegas. 2,50 2,00 2,00 2,00 2,50 220
TOTAL| 2400 | 2030 | 2340 | 2360 | 2240 22,74
- " AVALIADOR / NOTA "
ESTRATEGIA DE MIDIA- MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura el

audicdo dos segmentos de publico| 3,00 2,50 3,00 3,00 2,50 2,80
prioritarios.
Capacidade _analiica evidenciada no| 5o 2,00 2,50 3,00 2,50 A5

exame desses habitos.

Consisiéncia do plano simulado de
distibuicao das pegas em relagao aos| 2,50 2,00 2,50 3,00 2,50 250
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicago da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de 2,50 2,50 2,50 2,00 2,00 2,30
distribuicao de pecas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e nao midia para atingr 03 objetivos | 2,00 2,00 2,00 2,50 2,50 220
de comuricagao.

TOTAL| 1250 | 11,00 | 1250 | 1350 | 12,00 12,30

Quem doa transforma a perda em vérios ganhos

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DE MiDIA|  TOTAL
PUBLICITARIA

8,20 7,16 22,74 12,30 50,40




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: Eale agora

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
| Acuidade e compreenséo das|
caracteristicas do Estado do Espiritol
Sano e das avidades que seam| 2,50 3,00 3,00 3,00 2,50 280
aa a a
publicitaria.
Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagao do Governo do| 3,00 3,00 3,00 3,00 2,00 280
Espirito Santo.
Acuidade da compreensao do papel dol
Governo do  Espirito Sano no atal| 1,60 2,00 2,00 1,60 1,60 176
contexto social, politico e economico.
Acuidade da compreensao da natureza,
da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 130 160 160 160 160 i
publicos.
TOTAL| 840 9,60 9,60 9,20 7,70 8,90
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05
Adequagdo do conceito a natureza e
qualificagdo do Governo do Espirito Santol
e a sua comunicagéo efou seu problemal 320 320 320 320 2,60 &
especifico de comunicagao.
Consisténcia logica e a pertinéncia dal 2,00 250 250 300 2,00 240
argumentagéo em sua defesa. 4 s 4 4 4 g
A riqueza de desdobramentos positivos|
desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com  seus 250 250 2550 2,00 2550 280
pblicos.
TOTAL| 7,70 8,20 8,20 8,20 7,10 788
AVALIADOR / NOTA -
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicag&o do Governo Espirito Santo. 320 4,00 320 320 2,60 a2
Originalidade da combinagdo dos| 39 4,00 260 320 260 312
elementos que a constituem. ” 4 4 ' 4 "
simplicidade da forma sob a qual se
s, 3,20 3,20 3,20 2,60 3,20 308
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 5 5 300 200 300 200 250
que comporta. s 4 4 4 4 ”
Cobertura dos segmentos de piblico
cnselada por suses interpretsgdee. 2,50 2,50 2,50 3,00 2,00 250
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiio Sanio e sua inserco na| 2,50 2,50 3,00 2,50 2,00 250
sociedade.
Desdobramentos  comunicativos  que
enseja, conforme  demonstrado nos| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 250
exemplos de pegas apresentados.
Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
oo Teles orepostos, 2,00 2,50 2,50 3,00 2,50 250
Exequibilidade das pegas. 2,50 2,00 3,00 2,50 2,00 240
TOTAL| 24,10 | 2620 | 2450 | 2550 | 21,40 2434
- " AVALIADOR / NOTA "
ESTRATEGIA DE MIDIA- MEDIA
01 02 03 04 05
Conhecimento dos habitos de leitura e
audicao dos segmentos de publico| 3,00 2,50 3,00 3,00 2,50 280
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada ol
e aaces bt 2,50 2,50 3,00 2,50 2,00 250
Consisténcia do plano simulado  de
distribuicao das pecas em relacdo aos| 2,50 2,00 3,00 2,50 2,50 250
subquesitos A e B.
Economicidade da aplicagio da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de | 2,00 2,00 2,50 2,50 2,50 230
distribuico de pegas.
Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os objetivos | 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
de comunicago,
TOTAL| 12,50 11,50 14,00 13,00 11,50 12,50
Fale agora
ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DEMIDIA| TOTAL
PUBLICITARIA
8,90 7,88 24,34 12,50 53,62




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAQO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: A melhor forma de se ajudar a
quem precisa de doacéo de

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
Acuidade e  compreensdo _das|
caracteristicas do Estado do Espirito
Santo e das atividades que sejam 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
aa a a

publicitaria.

Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagdo do Governodo| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30
Espirito Santo.

Acuidade da compreensao do papel dol
Governo do Espifito Sano no atal| 1,30 1,30 1,60 1,30 1,30 1,36
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreensdo da natureza,

da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 160 130 160 160 160 i
publicos.

TOTAL| 7,9 7,10 8,20 7,90 6,90 7,60
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA o1 02 03 04 05

Adequagio do_conceito a natureza e
qualificago do Governo do Espirito Santo

e a sua comunicago elou seu provlema| 200 250 220 220 250 22
especifico de comunicagao.

Consisténcia légica e a pertinéncia dal 5 qo 2,00 2,50 2,50 2,00 220
argumentagao em sua defesa.

A riqueza de desdobramentos positivos|

desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com seus|  2/*0 200 290 290 290 220
pblicos.

TOTAL 6,60 6,60 7,70 7,70 6,60 7,04

AVALIADOR / NOTA .

QUESITO: IDEIA CRIATIVA o m = = = MEDIA
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicagéo do Governo Espifito Santo 220 250 220 220 250 22
Originalidade  da__combinaggo  dos| ¢ 260 200 320 260 A
elementos que a constituem. 4 4 b & 4 8
simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. 3,20 3,20 2,60 2,60 2,60 284
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 5 o0 200 200 250 250 A
que comporta. & & b ¢ ¢ £
Cobertura dos segmentos de piblico
o s oo 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espirito Santo e sua insercdo na| 2,00 2,00 3,00 2,50 2,00 2,30

sociedade.

Desdobramentos  comunicativos  quel
enseja, conforme demonstrado nos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,00 2,50 2,00 230

Exequibiidade das pegas. 2,50 2,50 2,50 2,00 2,00 230
TOTAL| 2250 | 21,40 | 21,80 | 23,00 | 2030 21,80
- " AVALIADOR / NOTA "
ESTRATEGIA DE MIDIA- MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura el

audicdo dos segmentos de publico| 2,50 2,00 3,00 2,50 2,00 240
prioritarios.
Capacidade _analiica evidenciada no| 5 oo 2,00 2,50 2,50 2,00 220

exame desses habitos.

Consisiéncia do plano simulado de
distibuicéo das pegas em relagao aos| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 220
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicago da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
distribuicao de pecas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e nao midia para atingr 03 objetivos | 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
de comuricagao.

TOTAL| 1050 | 10,00 | 1200 | 1150 | 10,00 10,80

A melhor forma de se ajudar a quem precisa de doagao de 6rgéos

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DE MiDIA|  TOTAL
PUBLICITARIA

7,60 7,04 21,80 10,80 47,24




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAQO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: Seja doador de 6rg&os para a vida
continuar. E s6 comunicar & sua

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
Acuidade e  compreensdo _das|
caracteristicas do Estado do Espirito
Santo e das atividades que sejam 2,00 2,00 2,50 2,50 2,50 2,30
aa a a

publicitaria.

Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagdo do Governodo| 2,50 2,50 3,00 2,50 2,50 2,60
Espirito Santo.

Acuidade da compreensao do papel dol
Governo  do Espifito Sano no atual| 1,60 1,30 1,60 1,60 1,60 154
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreensdo da natureza,

da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 160 130 160 160 160 i
publicos.

TOTAL| 7,70 7,10 8,70 8,20 8,20 7,98
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA o1 02 03 04 05

Adequagio do_conceito a natureza e
qualificago do Governo do Espirito Santo

e a sua comunicago elou seu provlema| 200 250 220 220 220 22
especifico de comunicagao.

Consisténcia Iégica e a pertinéncia dal 5 5o 2,50 2,50 2,50 2,00 240
argumentagao em sua defesa.

A riqueza de desdobramentos positivos|

desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com seus|  2/*0 200 290 290 290 220
pblicos.

TOTAL 7,10 7,10 7,70 7,70 7,20 7.36

AVALIADOR / NOTA .

QUESITO: IDEIA CRIATIVA o m = = = MEDIA
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicagéo do Governo Espifito Santo 220 250 220 220 250 22
Originalidade  da__combinaggo  dos| ¢ 260 260 260 260 A
elementos que a constituem. 4 4 4 4 4 8
simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 3 o0 200 200 200 200 A
que comporta. 5 & b b b £
Cobertura dos segmentos de piblico
o s oo 2,00 2,00 3,00 2,50 2,50 240
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espirito Santo e sua insercdo na| 2,00 2,00 3,00 2,50 2,50 2,40

sociedade.

Desdobramentos  comunicativos  quel
enseja, conforme demonstrado nos| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,50 2,20
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
a0s meios propostos. 2,50 2,00 2,00 2,50 2,00 2,20

Exequibiidade das pegas. 2,50 2,50 2,00 2,50 2,00 230
TOTAL| 2240 | 2030 | 2240 | 229 | 21,30 2186
- " AVALIADOR / NOTA "
ESTRATEGIA DE MIDIA- MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura el

audicdo dos segmentos de publico| 2,50 2,00 2,50 3,00 2,00 240
prioritarios.
Capacidade _analiica evidenciada no| 5o 2,00 2,50 2,50 2,00 a0

exame desses habitos.

Consisiéncia do plano simulado de
distibuicéo das pegas em relagao aos| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,50 2,30
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicago da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de 2,00 2,50 2,50 2,50 2,00 2,30
distribuicao de pecas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e nao midia para atingr 03 objetivos | 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
de comuricagao.

TOTAL| 11,00 | 1050 | 1200 | 1250 | 10,50 11,30

Seja doador de 6rgéos para a vida continuar. E s6 comunicar a sua familia

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DE MiDIA|  TOTAL
PUBLICITARIA

7,98 7,36 21,86 11,30 48,50




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAQO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: Ser doador de 6rgdos é um papel
de todos nés

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
Acuidade e  compreensdo _das|
caracteristicas do Estado do Espirito
Santo e das atividades que sejam 2,00 2,50 2,00 2,50 2,00 2,20
aa a a

publicitaria.

Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagéo do Governodo| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
Espirito Santo.

Acuidade da compreensao do papel dol
Governo do Espifito Sano no atal| 1,30 1,60 1,60 1,60 1,30 148
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreensdo da natureza,

da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 130 160 130 0,20 130 it
publicos.

TOTAL| 6,60 7,70 6,90 630 6,60 6,82
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA o1 02 03 04 05

Adequagio do_conceito a natureza e
qualificago do Governo do Espirito Santo

e a sua comunicago elou seu provlema| 200 220 220 250 250 22
especifico de comunicagao.

Consisténcia légica e a pertinéncia dal 5 qo 2,50 2,50 2,00 2,00 220
argumentagao em sua defesa.

A riqueza de desdobramentos positivos|

desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com seus|  2/*0 200 250 290 290 212
pblicos.

TOTAL 6,60 7,70 8,20 6,60 6,60 7,14

AVALIADOR / NOTA .

QUESITO: IDEIA CRIATIVA o m = = = MEDIA
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicagéo do Governo Espifito Santo 220 250 220 220 250 22
Originalidade  da__combinaggo  dos| ¢ 260 260 260 260 A
elementos que a constituem. 4 4 4 4 4 8
simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. 3,20 2,60 3,20 3,20 2,60 296
Multplicidade de interpretagdes faoréveis| 5 o0 200 200 200 200 26
que comporta. & & b b b g
Cobertura dos segmentos de piblico
ensefaria por essas Interpretagbes. 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00 2,10
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiio Sanio e sua insercao na| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00 210

sociedade.

Desdobramentos  comunicativos  quel
enseja, conforme demonstrado nos| 2,50 2,00 2,50 2,00 2,00 2,20
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
a0s meios propostos. 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20

Exequibilidade das pegas. 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 220
TOTAL| 21,50 | 1980 | 2350 | 2200 | 19,80 2132
- " AVALIADOR / NOTA _
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura el

audicdo dos segmentos de publico| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 240
prioritarios.
Capacidade _analiica evidenciada no| 5 oo 2,00 2,50 2,00 2,00 A

exame desses habitos.

Consisiéncia do plano simulado de
distibuicéo das pegas em relagao aos| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,50 220
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicago da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
distribuicao de pecas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e nao midia para atingr 03 objetivos | 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
de comuricagao.

TOTAL| 1050 | 1000 | 1150 | 10,50 | 11,00 10,70

Ser doador de 6rgéos é um papel de todos nos

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DE MiDIA|  TOTAL
PUBLICITARIA

6,82 7,14 21,32 10,70 45,98




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAQO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: Ciclo da vida: vocé doa, sua
familia consente e alguém nasce

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
Acuidade e  compreensdo _das|
caracteristicas do Estado do Espirito
Santo e das atividades que sejam 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
aa a a

publicitaria.

Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagdo do Governodo| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
Espirito Santo.

Acuidade da compreensao do papel dol
Governo  do Espifito Sano no atual| 1,60 1,30 1,60 1,60 1,60 154
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreensdo da natureza,

da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 130 130 130 160 130 e
publicos.

TOTAL| 7,9 7,60 7,90 8,20 6,90 7,70
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA o1 02 03 04 05

Adequagio do_conceito a natureza e
qualificago do Governo do Espirito Santo

e a sua comunicago elou seu provlema| 200 220 220 250 250 22
especifico de comunicagao.

Consisténcia Iégica e a pertinéncia dal 5 5o 2,00 2,50 2,50 2,00 230
argumentagao em sua defesa.

A riqueza de desdobramentos positivos|

desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com seus|  2/*0 250 290 290 290 212
pblicos.

TOTAL| 7,10 7,70 7,70 7,10 6,60 724

AVALIADOR / NOTA .

QUESITO: IDEIA CRIATIVA o = = = = MEDIA
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicagéo do Governo Espifito Santo 250 250 220 220 250 22
Originalidade  da__combinaggo  dos| ¢ 260 320 320 260 am
elementos que a constituem. 4 4 & & 4 d
simplicidade da forma sob a qual se
s, 3,20 2,60 3,20 2,60 3,20 296
Multplicidade de interpretagdes faoréveis| 5 o0 200 200 250 200 A
que comporta. & & b ¢ b &
Cobertura dos segmentos de piblico
cnselada por suses interpretsgdee. 2,50 2,00 2,50 2,00 2,00 220
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiio Sanio e sua insercao na| 2,00 2,50 2,50 2,50 2,00 230

sociedade.

Desdobramentos  comunicativos  quel
enseja, conforme demonstrado nos| 2,50 2,00 2,50 2,00 2,00 2,20
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40

Exequibilidade das pegas. 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
TOTAL| 21,9 | 2080 | 2360 | 2300 | 2040 21,04
- " AVALIADOR / NOTA _
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura el

audicdo dos segmentos de publico| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
prioritarios.
Capacidade _analiica evidenciada no| 5o 2,50 2,50 2,50 2,00 A

exame desses habitos.

Consisiéncia do plano simulado de
distibuicao das pegas em relagao aos| 2,50 2,50 2,50 2,00 2,00 2,30
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicago da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de 0,30 2,00 2,50 2,00 2,50 1,86
distribuicao de pecas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e nao midia para atingr 03 objetivos | 2,50 2,50 2,50 3,00 2,00 250
de comuricagao.

TOTAL| 1030 | 1200 | 1250 | 12,00 | 10,50 11,46

Ciclo da vida: vocé doa, sua familia consente e alguém nasce de novo

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DE MiDIA|  TOTAL
PUBLICITARIA

7,70 7,24 21,94 11,46 48,34




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL - SECOM

SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA:

Uma atitude pela vida

o AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
| Acuidade e compreenséo das|
caracteristicas do Estado do Espiritol
Sano e das avidades que seam| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
ara a
publicitaria.
Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicagao do Governo do| 2,00 2,50 3,00 3,00 2,00 2550
Espirito Santo.
Acuidade da compreensao do papel dol
Governo do  Espirito Sano no atal| 1,30 1,60 2,00 1,60 1,60 1,62
contexto social, politico e economico.
Acuidade da compreensao da natureza,
da extenséo e da qualidade das relagdes|
do Governo do Espirito Santo com seus| 130 160 130 130 160 i
publicos.
TOTAL| 7,10 8,20 8,80 8,40 7,20 7,94
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR /NOTA MEDIA
PUBLICITARIA o1 02 03 04 05
Adequagdo do conceito a natureza e
qualificagdo do Governo do Espirito Santol
e a sua comunicagéo elou seu problemal 2,60 320 320 320 320 D
especifico de comunicagao.
Consisténcia logica e a pertinéncia dal 3,00 250 250 250 2,00 2,50
argumentagéo em sua defesa. 4 s 4 4 4 ”
A riqueza de desdobramentos positivos|
desse conceito para a comunicagao do
Governo do Espirito Santo com  seus 2,00 2,00 2,00 2550 2,00 2L
pblicos.
TOTAL| 7,60 7,70 7,70 8,20 7,20 7,68
AVALIADOR / NOTA -
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05
Adequagao ao problema  especiico de|
comunicag&o do Governo Espirito Santo. 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60 2ic
Originalidade da combinagdo dos| 5 oo 260 260 260 0,40 216
elementos que a constituem. 4 4 4 4 4 "
simplicidade da forma sob a qual se
s, 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 5 ) 200 200 250 200 210
que comporta. 4 4 4 4 4 "
Cobertura dos segmentos de piblico
cnselada por suses interpretsgdee. 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiio Sanio e sua insercao na| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
sociedade.
Desdobramentos  comunicativos  que
enseja, conforme  demonstado nos| 0,30 2,00 0,30 2,00 2,00 132
exemplos de pegas apresentados.
Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
oo Teles orepostos, 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
Exequibilidade das pegas. 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
TOTAL| 18,10 19,80 1810 | 21,80 17,60 19,08
- " AVALIADOR / NOTA "
ESTRATEGIA DE MIDIA- MEDIA
01 02 03 04 05
Conhecimento dos habitos de leitura e
audicao dos segmentos de publico| 2,00 2,00 2,50 2,50 0,30 1.86
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada ol
e aaces bt 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
Consisténcia do plano simulado  de
distribuicao das pecas em relacdo aos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
subquesitos A e B.
Economicidade da aplicagio da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de | 0,30 0,30 0,30 0,30 2,00 064
distribuico de pegas.
Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os objetivos | 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 030
de comunicago,
TOTAL| 6,60 6,60 7,10 7,10 6,60 680
Uma atitude pela vida
ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIACRIATIVA | ESTRATEGIA DEMIDIA| TOTAL
PUBLICITARIA
7,94 7,68 19,08 6,80 41,50




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPiRITOySANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 02 - CAMPANHA: Quando npasce um doador
renasce umavida
" AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05
Acuidade e compreenséo das|
caracteristicas do Estado do Espiritol
Santo e das atividades que sejam 2,50 2,50 2,50 2,00 2,50 240
publicitaria.
Acuidade da compreenséo do problemal
especifico de comunicago do Governodo| 3,00 2,50 3,00 2,50 2,50 2,70
Espirito Santo.
Acuidade da compreenséo do papel dol
Governo do Espifito Sano no awal| 2,00 2,00 1,60 1,60 2,00 184
contexto social, politico e economico.
Acuidade da compreenséo da natureza,
da extensédo e da qualidade das relagdes |
do Governo do Espirito Santo com seus| 130 130 160 160 2,00 g
publicos.
TOTAL| 8,280 8,30 8,70 7,70 9,00 8,50
ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05
Adequagdo do conceito a natureza e
qualificagdo do Governo do Espirito Santol
e a sua comunicagdo e/ou seu problemay 2,60 2,60 2,60 2,60 320 22
especifico de comunicagdo.
Consisténcia légica e a pertinéncia da 2,00 2,00 2,00 2,00 250 210
argumentagéo em sua defesa. 4 4 4 4 4 "
A riqueza de desdobramentos positivos|
desse conceito para a comunicagdo do
Governo do Espirito Santo com seus| 2,50 2,00 2,00 2,00 2,00 21
pablicos.
TOTAL 7,10 6,60 6,60 6,60 7,70 6,92
AVALIADOR / NOTA .
QUESITO: |DEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05
| Adequags a0 problema.especiico de|
comunicagéo do Governo Espirito Santo. 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60 50
Originalidade da _combinagdo dos| g 49 0,40 260 260 260 172
elementos que a constituem. 4 4 4 4 4 g
Simplcidade da forma sob a qual se
apresenta. 3,20 2,60 2,60 2,60 2,60 2,72
Muliplicidade de interpretagdes faoréveis| 5 o0 200 200 200 200 2,00
que comporta. 4 4 4 4 4 8
Cobertura dos segmentos de publico
ensefaria por essas Interpretagbes. 2,00 2,00 2,50 0,30 2,00 176
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espirito Santo e sua insercdo na| 0,30 2,00 2,00 2,00 2,00 1,66
sociedade.
Desdobramentos  comunicativos  que
enseja, conforme  demonstrado  nos| 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30
exempios de pegas apresentados
Compatibilizagéo da linguagem das pegas|
Rilostoad 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
Exequibilidade das pegas. 2,00 2,00 0,30 2,00 2,00 1,66
TOTAL| 14,80 15,90 16,90 16,40 18,10 16,42
- " AVALIADOR / NOTA _
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05
Conhecimento dos hébios de leiura &
audicio dos segmentos de publicol 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
prioritrios
Capacidade analitica evidenciada ol
e s s 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
Consistencia_do plano simulado de|
distribuicao das pecas em relacéo aos| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,50 2,20
subquesitos A e B.
Economicidade da aplicagio da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 2,10
distribuico de pegas.
Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e néo midia para atingir os objetivos | 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30
de comuricagao.
TOTAL 8,30 8,30 8,80 8,30 9,30 8,60
Quando nasce um doador renasce uma vida
ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTRATEGIA DEMIDIA| TOTAL
PUBLICITARIA
8,50 6,92 16,42 8,60 40,44




